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Det hir 4r en sammanstillning av ménga ménniskors kunskaper och ytterligare ménniskors
reaktioner och kommentarer kring dessa, snarare #n mina egna personliga slutsatser.

Sist i denna guide (och #ven lite sporadiskt i brodtexten) har jag listat de manniskor och
organisationer som hjilpt, tipsat och inspirerat mig.

Att bli framgéngsrik online, oavsett affirsomréde, bygger pa generositet (att vara generds
dr det bista rad du ndgonsin kommer att i kring business p4 nitet) och jag rekommenderar
dig att bestka dessa minniskors siter och bloggar.

Mycket som f6ljer kommer du att ha hort redan. Men férhoppningsvis kan jag hjilpa dig
med négot. Jag har forsokt ticka de tidiga momenten i byggandet av en framgangsrik blogg,
men pa ett sétt som jag hoppas kan hjdlpa dven den etablerade.

Till hoger pa varje sida hittar du sm4 intervjuer ndgra av landets mest profilerade bloggare
och branschkunniga. De delar med sig av sina erfarenheter och bista tips. Manga av dem &r
mina vinner vars karridrer jag foljt sedan ldngt innan ordet “A/ogg” nddde nagon av oss. Men
det gor mig inte mindre férundrad 6ver hur framgéngsrika och kompetenta de nu ér.

Egentligen borde du kanske koncentrera dig p4 att ldsa intervjuerna med dem, snarare én
min text hér i mittenspalten.

Jag brukar prata om “de tre bjudningarna” nidr jag pratar om att blogga. Bjud p4 dig sjilv,
bjud in andra och bjud pa allt du skapar. Nér du kan bocka av dessa tre har du en grund-
instéllning som #r fundamental for att lyckas pa nitet. Och om jag ska forsoka klimma in ett
sista tips s& hir innan vi borjar pa allvar, 4r det: strunta i design, firg och form. Atminstone
till en bérjan. Precis som Roland Karlsson, chef pa blogg:.se, séger lite senare, sa kommer
forst “innehdll’, sedan “publik” och sist “paketering”. Alltfor manga bra idéer, duktiga
minniskor och spannande projekt har stannat vid att nigon inte /77 det snyggt nog”.

Hamna inte dir du med.

Du far giirna skicka vidare den hir guiden till dina vinner och kollegor. Se lingst bak for
detaljer kring copyright. Nir du sjélv list klart rekommenderar jag dig att ga in pa
danielkjellsson.com och gratis ladda ner del tvé i denna serie.

I Sa tjinar du pengar pé din blogg kartligger jag ekonomin kring bloggar. Hur pengar
flédar, vilka felaktiga fantasisummor och historier som florerar i media, vad andra tjinar
samt hur just du ska ga till viiga. Ur ett nationellt savil som internationellt perspektiv far du
ldra dig hur din blogg kan bli det enda jobb du behover. Det fick inte plats hir.

Nu: Trevlig ldsning!

1.SKRIV OFTA

Ménniskor eller *blogglisare” 4r idag langt mer bortskimda med frekventa uppdateringar #n for
ett par 4r sedan. Calle Schulman, chefredaktor pa roooaporse, har till exempel sagt att ingen
blogg blir “stor” utan minst sex inléigg om dagen. Elin Kling, modebloggerska pa kanal5.se,
séger: "For tvd dr sedan var mina besokare tacksamma bara det héinde ndgot. Idag blir det ett vildans
Irv om jag bara dr tyst ¢ ndgra timmar. Fyra inlagg varye vardag och tod inligg varje helgdag dr
minimum.” Olle Lidbom, mediebloggare pd vassaeggen.se hiivdar att ett kvalitativt inligg om
dagen ricker, till att borja med. Viktor Barth-Kron, chefredaktr pé stureplan.se, siger att de
ser tveklgsa samband mellan uppdateringsfrekvens och trafiksiffror for bloggarna pa sajten. Och
rekommenderar dérfor sina bloggare att publicera fyra inligg om dagen i genomsnitt.

Andra hivdar att rytm faktiskt 4r viktigare #n en hog frekvens. Att du vinjer dina bes6k-
are vid en bekvim rytm du kan hélla, sa att du inte ndgra veckor skriver som en galning, f6r
att sedan séinka tempot rejélt och alltsd gora besokare som vant sig vid ett skyfall besvikna
pa ett duggregn. Givetvis dr det sd att bara du sjilv kan vilja vilken uppdateringsfrekvens du
vill ligga p4, det enda jag kan séiga dr: Att skriva “gffz” dr vildigt viktigt. Men bara du sjilv
kan avgora vad “offa”betyder for dig.

Om det kénns tufft kan jag trosta dig med att det 4r med blogging som med precis allt
annat - 6vning ger firdighet. Nir du blivit varm i kliderna lir ord, formuleringar och
inliggsidéer komma till dig i ett allt snabbare fléde.

2.PLANERA DITT SKRIVANDE

"Deal with the rest of your life first”, har Glenn Reynolds, professor p4 Tennessee University,
en gang sagt till New York Times under en intervju om bloggande. Han férordar en planering
ivilken du f6rs6ker planera in bloggande dér du helt enkelt har tid att blogga, snarare #n att
trycka in bloggandet forst och flytta pa andra saker.

Sitt ett realistiskt mal 6ver hur ofta du ska blogga. Det ir bittre att sitta ett ligre
mél som du kan hilla #n att siicka ihop och ligga ner bloggen efter en veckas frenetiskt
och i lingden orimligt arbete. Forsok exempelvis att den forsta tiden skriva ett inligg
om dagen, sex dagar i veckan. Jag rekommenderar dig att f6rséka skapa nigon form av
uppdateringsschema.

Om du dessutom skapar ett ytterligare dokument att samla dina alla inléggsidéer i, s& kan
du under de tider du #r inspirerad - i den bista av virldar — kanske producera tre fyra inligg
som du sedan tidsstyr i ditt bloggverktyg. Och det finns ingenting skdnare #n vetskapen att
ens blogg kommer att uppdatera “szg s@fv” en tid framéver. Det ger dig tid att fi nya idéer,
producera utan stress och pa si vis nd en kontrollerad och behaglig bloggtillvaro.

MINA BASTA TIPS

ELINKLING,

modebloggare pa
kanal5.se och entreprendr

Omdubarafickgeett
tips tillbloggare déir ute
-vad skulle det vara?

- Skriv for att alltid skapa
en foljetong, gor manniskor nyfikna och fa
dem att kdnna sig som en del i en historia.
Aterrelatera till aldre inlagg och locka med
kommande. Det ska kdnnas som att du ser
en helhet som ldsarna inte gér men som de
verkligen inte vill missa.

Vilka tror du dr de vanligaste felen
nyblivnabloggare g6r?

- Jag tror att en falla som manga bloggare
ramlar i ar att de tittar pa nagon av de stora
bloggarna och vill géra samma sak. Och
konkurrensen ar redan stenhard. Forsok
istallet hitta din lilla nisch, nagonting som
just du gor valdigt bra. Ge lasarna nagon-
ting de bara kan fa hos dig.

Hur hanterar du elaka kommentarer?

- Bland mina kommentarer kan manniskor
skriva alltifran att jag ar ful och klar mig fult
till lite hardare saker som att jag har anorexi.
Men man kan inte bry sig om det. Det gar
bara inte. Jag blir egentligen mest férban-
nad nar de skriver att jag bara glider runt
och ar glamourds. Visst har jag en underbar
vardag - men jag jobbar stenhart.

Vilka egenskaper tycker du definierar
ettbrablogginligg?

- Mina mest lasta inldgg ar alltid antingen
da jag varit personlig eller gett tips. En
dagens outfit ar ju personlig, det ar jag pa
bilden, det & min vardag. Tips kan vara allt-
ifran att jag hittat en tréja i en viss butik och
skriver om det, till "sa klipper du av armarna
och far en jeansvast”.

Hur mangainlégg tycker duattman
initialt ska forséka producera for att
dels behilla kisarnas uppmiéirksamhet
-ochdels vinnanya?

- Jag skriver sjalv alltid minst fyra inlagg
varje vardag och minst tva varje helgdag.
Annars tréttnar manniskor och tycker att
det gar langsamt. Nar jag borjade blogga
for tva ar sedan var lasarna tacksamma
varje gang det “hdnde nagot”. Idag ar
kraven skyhdga.



http://www.blogg.se
http://www.danielkjellsson.com/tj�na_pengar_p�_din_blogg
http://www.1000apor.se
http://www.kanal5.se/web/stylebykling
http://www.vassaeggen.se
http://www.stureplan.se
http://www.kanal5.se/web/stylebykling

3.SKRIV KORT OCHTYDLIGT

Om du ska ha en chans att f6lja ditt uppdateringsschema, bevara ditt bloggande vid liv och
behalla ménniskor intresserade éver huvud taget, ir det viktigt att kunna skriva kort. Och
att du skriver med ditt eget sprak (“skr7v som om du pratade med din nérmsta vin’, siger till
exempel Marc Ambinder p4 amerikanska magasinet Alantic). Att fabricera ett bloggsprak
kommer att bli plastigt i lingden, du kommer inte att kunna vara konsekvent och ditt skri-
vande kommer att ta mer tid 4n om du skrev naturligt. Enligt T%e Huffington Post Complete
Guide to Blogging 4r 8oo ord maxlingd pi ett blogginlédgg. “Anything longer will turn pegple
off”, skriver de. Alex Schulman, ansvarig utgivare och bloggare pa roooapor.se, siger att
“det optimala blogginligget dr sex rader lingt’.

Det #r litt att fastna i vad du vill skriva. Men det handlar ocksé om vad dina ldsare vill
ldsa. Och de vill, undantagslost att du kommer till sak. Vare sig lisarna eller du har tid att ga
runt i cirklar av komplicerade resonemang.

Skriv. Kort. Och. Tydligt. Och erbjud fakta, inte barz ésikter.

Ryan Singel pa W7red sa en géng i en intervju med slate.com att du som bloggare ska
*birja varye nytt inligg med en bra forstamening som forklarar allt du planerar att berdtta’.
Anta helt enkelt alltid att en del av dina lidsare bara liser dina inliggs forsta rader. Och
arbeta efter det.

For dig som bloggar pa en kommersiell sajt ddr bloggarna “marknadsfors” pa startsidan
via bloggpuffar #r forsta raden 4n viktigare. D4 ricker det inte med att den #r bra innehalls-
miissigt, utan méste ocksa locka till klick. Som du f6rstar dr det troligare att ndgon klickar
pa texten “Det dr nakna mdnniskor Gverallt...” in “1924 var det gratt och trist...”.

Om det rss-flode din blogg skickar (jag forklarar mer om rss lingre fram) “/pper”
inléigget i mottagarens Rss-ldsare dr dina forsta rader ocksa helt avgtrande f6r om mottagaren
ska vilja att klicka in sig pa din blogg eller inte.

Ar ditt innehall tydligt och bra kommer det att leda till diskussioner p andra platser, linkar
och fler besokare. I en tid av hoga roster 6verallt, uppskattas tydligt, kort och kvalitativt inne-
hall. Ge ménniskor en anledning att prata om dig, att bestka dig, att komma tillbaka.

4.O0VERARBETA INTE DIN TEXT
Det i siirklass vanligaste skilet till att ménniskor slutar blogga 4r att det tar for mycket tid.
Och det finns inga skil att lura i nigon ndgonting annat. Att blogga tar tid.

Det du méste forsta ér att dina inligg inte behover vara perfekta.

“Kovantitet dr viktigare dn kvalitet”, sigs det. Och min ésikt 4r att det stimmer. Men egentligen
handlar det om att kvantitet 47 kvalitet i bloggsammanhang. Var inte ridd for att inte vara
vilformulerad eller elegant nog. Det #r ingen artikel du skriver, det ir ett blogginligg. En
annan typ av publicering. Du har inte tid att oroa dig 6ver varje mening om du ska hinna
bygga upp en publik. Skriv bara kort, effektivt och tydligt. Det ger bittre inligg samt tar
mindre tid.

5.SKRIV PERSONLIGT

Det finns ritt och fel siitt att vara personlig (*personlig — inte privat’, som den populéra
frasen lyder). Om du skriver en blogg om att tippa pd histar sé vill ingen ldsa om nir du
tviittar mattor. Hall dig till hiistarna. Didremot s4 finns det alltid en personlig vinkel pa det
du skriver om.

Ytterligare ett exempel: Du skriver en modeblogg. Och Armani lanserar en ny kollektion.
Ett vanligt misstag 4r att d4, som vilken av nyhetssajterna som helst, bara rakt redogéra for
vad som har hint. Det som ir intressant, och anledningen till att liisaren beséker just dig,
4r att fi veta dina sikter om nyheten. Vad du tror om den, hur du tror att den kommer att
péverka virlden, hur du tror att den kommer att paverka just ldsaren?

Dina sikter, dina kinslor. Innehillet som gor din blogg unik.

Sa far du fler besokare

1.LANKA (OCH FA LANKAR)

Som jag skrev i inledningen: att bli framgéngsrik online bygger p4 att vara generts. Ge och
du skall fa. Trafik pd internet ror sig i strommar och det forsta du maste gra ér att upp-
mirksamma strdmmarna, ménniskorna, pa att du finns.

Genom att alltid léinka till bloggar, sajter, artiklar eller annat s4 fort du refererar till dem
kommer din adress att synas d andra bloggare/sajter synar sin egen trafik — och du kommer,
forr eller senare, att fi linkar tillbaka. Det dverligset vanligaste séittet som nya ménniskor
uppticker din blogg p4, kommer att vara genom andra bloggar. Utgéende linkar fran din
blogg “ses” dessutom av Google och andra s6kmotorer och du vinner trovérdighet
(trovdrdighet = hogre upp i soklistorna = mer trafik till dig).

Syftet med att linka dr, forutom den positiva Google-aspekten, givetvis att du ska fa
ldnkar tillbaka. Och linkar in till dig 4r manga ginger hogre virderade av s6kmotorer som
Google in vad linkar ut fran dig 4r. Om du bloggar fran ett fSretags sajt dr det en bra sak
att se till att alla bolagets partners, leverantérer och andra i niitverket linkar till dig frin sina
siter eller bloggar. Ar du en privatperson kan du borja med att se till att du finns i alla dina
vinner och bekantas bloggrolls (linklistan som finns pa sa gott som alla bloggar).

Har du méjlighet 4r det bra att sjilv forsoka styra sjilva linkens utseende. Om du skriver en
blogg om jeanskjortor 4r det mycket mer effektivt om linken siger “besik Anders Anderssons

TIPS: Lagg extra krut pa din texts forsta
rad (-er). Det kan vara det enda manniskor
som féljer bloggen via RSS ser i sina lasare

samt det enda som genereras pa din
sajts startsida (om du bloggar pa en sajt).
Dessa rader maste salja in ditt innehall.
Lasaren maste kanna suget att klicka.

MINA BASTA TIPS

ROLAND KARLSSON,
chef pa blogg.se

Omdubarafickgeett
tips tillbloggare dir
ute -vad skulledet
vara? C
- Trafik till bloggen stravar de allra flesta
efter. Lagg upp en plan fér inldaggen en
vecka framéver och se till att det alltid finns
nagot nytt pa bloggen pa till exempel sén-
dag, tisdag och torsdag. Det vill séga skriv
I16rdag, mandag och onsdag. Bloggandet
blir en vana och blogglasarna som annu
inte anvander RSS-lasare i storre skala hittar
alltid nagot nytt och kommer tillbaka.
Vilka egenskaper definierar enbra
blogg?

- Bloggen lamnar ut nagonting av dig sjalv
(personligt men inte privat) - blogglasarna
vill lara kdanna dig. Samt regelbundenhet

enligt ovan.
Vilka egenskaper tycker du definierar
ettbrablogginligg?

- Intressevackande rubrik. Inte for langt

- lasarna scannar en webbsida och blir det
“fér mycket” orkar man inte. Nagon bild
Okar intresset.

Vilka tror du éir de tre vanligaste felen
nyblivnabloggare g6r?

-1. Laser for lite andra bloggar innan man
startar (analysera vad som utmérker de
som lyckats - hitta det som passar ditt satt
att vara och att skriva). 2. Marknadsfor
bloggen pa ett satt som andra stor sig pa:
“titta in pa min blogg!”. Skriv tankevack-
ande, roande och kanske lite provocerande
sa kommer det automatiskt 3. Hamnar i tek-
niska problem for att man vill géra sin blogg
mer personlig. Innehall, Iasare och sedan
paketering/utseende, ar ratt ordning.
Vilkaér dina tre béista tips for att 6ka
sin trafik?

- 1. Kommentera. 2. Skriv regelbundet. 3.
Marknadsfér dig sjalv via sa manga gratis-
kanaler som méjligt.



http://www.1000apor.se
http://www.slate.com
http://www.blogg.se

blogg om jeansskyortor” in bara “besok Anders blogg hdr’. Ju mer text som ér linkad, desto mer
information ger du sokmotorerna om vad platsen som linken leder till handlar om. D4 #r
det, som du forstér, bra om linken innehéller nyckelord som potentiella ldsare kan téinkas
soka efter (r man intresserad av jeansskjortor soker man efter jeansskjortor och dé bér det
ordet vara med i alla ldnkar som leder in till dig).

Den enklaste formen av ldnkar, och dirfér dem du bor starta med att etablera, dr linkarna
fran dig sjilv. Ténk efter: du har formodligen registrerade konton pa en rad sociala platser
s som Facebook, Twitter, Jaiku, LinkedIn, Google, Wikipedia (har du skapat Wikipedia-
sidor 4t savil dig sjdlv som din blogg, forresten?) eller liknande. Detta #r sajter som s6k-
motorerna rankar som vildigt trovirdiga och linkar frén dessa sajter #r saledes ocksé virde-
fulla. Placera linkar till dig sjilv pd s& ménga du kan.

Sist men inte minst, se ocksa till att konsekvent i hur du formulerar dina linkar och dess
tillhorande nyckelord och beskrivningar.

Sékmotorerna kommer att bel6na dig.

2. KOMMENTERA (HOS ANDRA OCH DIG SJALV)

Forsok att vara aktiv pa bloggar som kan antas ha en publik som dven skulle uppskatta ditt
innehall. Var aktiv i kommentarsfilten (med relevanta asikter och inligg) och bli en upp-
skattad del i diskussionen dir. Skriv alltid med url:en till din blogg eller hinvisa helt sonika
till ett inléigg du skrivit i samma dmne.

Nir vi 4nd4 dr inne pé avdelning “kommentarer” si rekommenderar jag starkt att du:

v Tillater kommentarer pé din egen blogg och

2) Att du gor det till en vana att (néstan) alltid svara p4 de kommentarer som liggs in hos
dig. Din blogg #r inte din personliga hégtalare, den #r en stindig konversation. Bara om du
tinker s&, kommer din publik att viixa. Bli en del av konversationen, minska avstandet mellan
dig som skriver och dina lisare till ett minimum. Jag rekommenderar dig ocksa att i dina inléigg
uppmuntra ldsarna att kommentera. Still frigor, be om feedback och hiinvisa konsekvent till
diskussioner och ésikter som uppkommit bland kommentarer. Visa att kommentarerna som
innehallsform ir lika viktiga for dig som dina egna inlégg.

Om ditt bloggverktyg erbjuder méjligheten att via antingen rss eller mail-notifieringar
prenumerera pa alla de kommentarer som skrivs i din blogg bér du géra det. Dels for att
aldrig missa ndgon kommentar, dels for att kunna svara pA kommentarer i ett ndgorlunda
tempo men #ven for att intressanta diskussioner faktiskt kan uppkomma i inligg du skrev
for manga méanader sedan, inligg som nu ligger ldngt ner i arkivet och som du utan att bli
tipsad om — Litt missar.

Mainga, bland andra Mike Fruchter pa louisgray.com, pratar ofta om “one way bloggers”
och “rwo way bloggers”. Och hur viktigt det ér f6r dig att bli en “fwo way blogger”. Att vara en
“one way blogger” innebir att du helt enkelt uppmuntrar ménniskor att kommentera och att
du sedan personligen svarar pd dessa kommentarer. For att bli en *7zv0 way blogger” maste
du g4 lingre. Om de bestkare som kommenterar hos dig har bloggar, besék dem. Engagera
dig i dina besokare. Hittar du ett inligg som ligger innanf6r dina ramar, kommentera sjilv.
Girna med en kvalitativ asikt eller konstruktiv feedback, innehall som tillfér nigonting.
Uppmuntra ocksa dina besdkare att folja dig via Twitter eller Jaiku, gd med i din Facebook-
grupp och annat liknande. Det handlar om att visa intresse for sin lisekrets, visa intresse for
den och aktivera den.

3.GASTBLOGGA
Att bli framgéngsrik online handlar om att bilda allianser. Allianser med dina lisare och med
dina kollegor i bloggosfiren (ofta samma personer).

Jag tycker att du ska scanna av bloggosfiren efter bloggar som dels liknar din och dels
skulle kunna dra nytta av ditt innehall. Sen erbjuder du dig helt enkelt att gistblogga ett
inldgg. Eller en serie inldgg. Det ér ett utmérkt vis att savél bygga relationer som att
marknadsfora sig. P4 ett sympatiskt vis, dessutom.

Vem som helst kan fi till en link som boostar trafiken f6r en dag. Svérare ir det att fi de
nya besokarna att atervinda. Skilet till att jag rekommenderar dig att soka bloggar som liknar
din egen #r att du med fordel kan bearbeta en grupp ldsare vars intresseomrade redan
bekriftats. Gillar en grupp lisare en blogg om exempelvis inredning, ir oddsen goda for att
de skulle ge dven din tapetblogg chansen. I synnerhet om du, pa den blogg de redan léser,
forekommit som géstbloggare eller refererats till pa annat vis (exempel: “xxx sdger en riktigt
bra sak om bla bla bla’).

Inldnkar 4r kanon men det krivs ett langsiktigt och konsekvent arbete for att bygga en
stabil och “7zktig” trafik.

4.GORPRFORDIGSJALV

Mycket har jag redan varit inne pa, men hall igdng ett sténdigt néitverkande. Ménniskor
kommer inte att “74%a”hitta din blogg, du méste ut och synas. Den stora skillnaden mellan
gammelmedia och nya medier, tycker jag, ér hur langt du firdas med din text.

Om du skriver i en tidning dr du klar nir din text gér i tryck. Efter det finns det inte
mycket du kan géra. Om du bara publicerar dina inldgg och sedan lutar dig tillbaka, skulle
du lika giéirna kunnat trycka den pa déda triid. For da utnyttjar du inte kanalen internet och
dess mojlighet fullt ut.

Att publicera innebér att ditt inléggs resa borjar, inte slutar. Vilka andra bloggar kan du
tipsa om ditt inldgg? Vilka andra bloggar eller sajter kan tinkas lidnka till just detta inldgg?

MINA BASTA TIPS

FREDRIK WASS,
mediebloggar pa
bisonblog.se

Omdubarafickgeett
tips tillbloggare dir
ute -vad skulledet
vara?

- Skriv hellre ofta och kort &n séllan och
langt. Da tappar du varken lasare eller ork.
Vilka egenskaper definierar enbra
blogg?

- Personligt engagemang och riktiga
asikter, inte bara rapportering. Vill lasarna
ha nyheter kan de ga till traditionella
kanaler. Pa en blogg vill man att skribenten
tycker till och reflekterar. En bra blogg ska
ocksa lanka till andra bloggar for att satta
in bloggen i ett sammanhang. Att blogga
handlar bade om det som hander pa den
egna bloggen men lika mycket om det som
skrivs och lankas till hos andra.

Vilka egenskaper definierar ettbra
blogginligg?

- Personligt, upplysande och underhallande
- oavsett amne.

Vilka tror du dr de tre vanligaste felen
nyblivnabloggare g6r?

- Man gar ut for hart och tror att man

ska orka med att skriva jattemycket. Sen
tréttnar man. Ett annat nybérjarmisstag ar
att som forsta inlagg stolt beratta att “har
ska jag skriva..”. En blogg maste inte ha en
programférklaring eller en tydlig nisch fran
boérjan. Det kommer med tiden.

Hur hanterar du elaka kommentarer?

- "Mata inte trollen” brukar man ju saga.
Ofta brukar kommentarerna bara bli varre
om de beméts. Ar de krdnkande eller pa
annat satt stétande sa ska de tas bort. En
blogg ar inte demokratisk. Det ar min blogg
och jag bestammer.

Vilka dr dina tre bésta tips for att 6ka
sin trafik?

1. Skriv om aktuella handelser som manga
andra skriver om. 2. "Pinga” din blogg hos
bloggportalerna. Det vill sdga registrera din
blogg samt skicka en “ping” varje gang du
uppdaterat. Det gor att du kommer med i
olika rankingar och kopplas aven ihop till
andra bloggar som skriver om ett visst om-
rade. 3. Var aktiv hos andra. Kommentera
inldgg hos dina "konkurrenter” regelbundet
och se till att andra far reda pa din existens.
De flesta bloggare kollar sin statistik och ser
vad besokarna kommer ifran.

Hur mangainligg tycker du attman
initialt ska forséka producera for att
delsbehilla kisarnas uppmiéirksamhet
-ochdels vinnanya?

- Ett inldgg om dagen, garna fler, har blivit
nagon form av tumregel for att inlednings-
vis fa igang en blogg och fa aterkommande
besokare.

TIPS: Marknadsfor dina egna inlédgg
langt utanfér den egna bloggen.

Anvand alla gratiskanaler du kommer
over. Facebook, forum, andra bloggars
kommentarer.



http://www.louisgray.com
http://www.bisonblog.se

Kan du skriva in permalinken i din Facebook-status? Kan det du skrivit viicka sa pass stor
uppmirksamhet att de stora nyhetssajterna bor tipsas? Ar det aktuellt med en pressrelease
till och med? Vilka ménniskor i ditt nitverk bor tipsas via mail?

P4 vilka forum kan du starta en trdd om ditt inlégg eller din blogg? Var kan det du skrivit
tillféra ndgonting? Var finns ménniskorna som kan tinkas vara intresserade? Bli hjilpta?

For att vara realistisk s34 kommer du inte ha tid att ligga hur mycket energi som helst pa
att marknadsfora varje inldgg. Men det maste vara din grundtes. Du méste f6lja med ditt
inldgg lingre 4n till publicera-knappen.

Ett bra siitt att initialt gora det &r att registrera sig pa nigra av de sajterna som bygger pé att
lista och sprida bloggar och dess innehall. P4 Bloggtoppen och Bloggportalen registrerar du
din blogg for att hamna i deras listor. Sedan “p7nzgar” du varje gang du skrivit ett nytt inlégg, ett
sétt att uppmirksamma andra pa att du uppdaterat din blogg.

Bloglovin fungerar som en rss-lidsare. Minniskor samlar och prenumererar pé sina favorit-
bloggar. Samt blir tipsade om andra bloggar med liknande innehall. Du registrerar dig for att
finnas i deras register samt kan ocksa liigga in en knapp p4 din blogg, s4 att dina lidsare tipsas
om att folja dig via Bloglovin. Nagonting som ger dig hogre status hos tjinsten, vilket leder
till att du rekommenderas till fler nya ldsare.

Twingly 4r en bloggstkmotor som listar bloggar men ocksé ger dig méjlighet att genom
att lidnka till specifika artiklar pa sajter som tv4.se, dn.se och svd.se, ocksé fa lidnkar tillbaka
fran dessa.

Detta var en kort och nistan skamligt ytlig genomgéng av savil ett enormt segment som
enormt duktiga och nyttiga aktdrer (som alla kan hjilpa dig att né dina mél). Men f6r att
skona denna guide fran ytterligare faktauppradning har jag samlat allt du behéver veta om
siter och tjénster som kan 6ka din trafik pa danielkjellsson.com.

5.SKRIVSA ATT ANDRA PRATAR

Det finns en viss typ av saker vi liser som far oss att vilja uppmirksamma och dela det med
andra. Det kan handla om att vi skickar en lidnk till ndgon ("Kolla vilken sjuk gres!”), att vi tar
upp det pa lunchen eller helt enkelt skriker det rakt ut. Och det kan handla om alltifran att
tva grisar gift sig (ett av mina storsta YouTube-fynd) till att terrorister flugit in tva plan i lika
manga amerikanska skyskrapor.

Ar du med mig? Texterna, bilderna, filmerna, nyheterna, skimten som fér oss att instinktivt
vilja beritta f6r ndgon annan. Om du, om sa 4n bara séllsynt, far till sédant material — dr du
pé god viig att bli en succé.

Forsok att kiinna efter; vad fir dig att kiinna s? Vilka sddana saker har du vidarebefordrat den
senaste tiden? Forsok att hitta den magiska formeln (och glém inte att maila mig nér du gjort det).

Jag vet inte s& mycket om psykologi och kan egentligen inte forklara varfor ménniskor kan
komma att vara elaka mot dig i sina kommentarer. Men det &r nigonting du maste vara
redo for och kunna hantera.

Jag brukar siiga att det inte dr pé riktigt. For det ér det inte. Du méste lira dig att lta mén-
niskors negativa pdhopp rinna av dig. Jag har sjélv blivit mordhotad atskilliga gédnger online
och det finns nog inte en stor bloggare i den nationella eller internationella bloggosfiren som
inte mottagit trikigheter bland sina kommentarer.

Bakom anonymitetens och den digitala virldens viggar uttrycker sig minniskor pa ett
sdtt de sillan skulle gora om ni mottes i verkliga livet. Precis som att bloggandet, méjlig-
heten att enkelt och omedelbart fi sina tankar och ésikter “publicerade’, fatt antalet bloggar
att explodera — har en liknande reaktion skett bland kommentarer. Mgjligheten att anonymt
t4 sina rader “publicerade” triggar att tycka, spetsa, kasta ur sig. Det ir viktigt att inse att kom-
mentarfunktionen i sig ér ett publicistiskt verktyg, en miniblogg i bloggen om man s vill. De
flesta "skriip”-kommentarer publiceras for att folk helt enkelt, precis som bloggaren sjilv, kiinner
ett behov av att publicera sig. Och har ofta inte sa mycket med direkt och personlig kritik att
gora som man fOrst tror.

Jag har till och med, d4 jag undersokt saken nirmare, varit med om ménniskor som skrivit
saker de egentligen inte tycker i kommentarer. Men for att det #r s& enkelt att avreagera sig,
att anonymt bli “publicerad”, tar de chansen. D4 jag studerat ménniskors bloggldsande har
det forekommit att alltifrn problem i det egna livet (en tjej som var olyckligt kir tenderade
att hata andra tjejers lyckliga inlégg om sina killar) till ren och skir tristess legat bakom
reaktionen. Men vildigt sdllan genuina asikter eller ens en ordentlig tanke.

Nischa Besara, chefredaktér for Dagens Arena berittade under en intervju pA Webb-
dagarna i Stockholm om alla de hotfulla och ilskt kritiserande mail hon ofta tar emot. Och
hur ménniskor, d4 hon svarade med ett personligt mail som forklarade situationen fran
hennes synvinkel, upprepade génger svarat henne med mangt mycket mer sympatiska och
ursiktande mail.

Som om den initiala 4sikten skruvats upp och forvriingts hundra génger i ett f6rsok att
vinna reaktion och kontakt.

Niir (eller om) du fir en elak eller pd andra vis jobbig kommentar, l4t den inte paverka
dig. Om du misslyckas — maila mig pa daniel@danielkjellsson.com och beritta, skrik eller
skill. Bittre det. F6r om en jobbig kommentar fir dig att sluta blogga s har den déliga
sidan vunnit. Och det fir den inte gora.

TIPS: Registrera din blogg pa alla blogg-
portaler du kommer 6éver. Sa att du finns i
deras listor. Sen "pingar” du varje gang du

skrivit ett inlagg, ett satt att uppmarksam-
ma andra pa att du uppdaterat din blogg.

MINA BASTA TIPS

OLLELIDBOM,
mediebloggare pa
vassaeggen.se

Omdubarafickgeett
tips tillbloggare dir
ute-vad skulledet
vara?

- Kvantitet fore kvalitet, blogga hellre for
ofta an for bra.

Vilka egenskaper definierar enbra
blogg?

- Uppdateras ofta, personlig men inte privat
ton, mycket lankar till andra sajter.

Vilka egenskaper definierar ettbra
blogginligg?

- Bra rubrik, inte for langt. Max en halv
extrascroll, minst tva utlankningar och, om
inte aha-upplevelse, sa atminstone en liten
mhm-upplevelse.

Vilka tror du dr de tre vanligaste felen
nyblivnabloggare g6r?

- Petar for Iange, blandar ihop personlig och
privat ton samt férvantar sig omedelbar
framgang.

Hur hanterar du elaka kommentarer?
- Altar i tysthet, konstruerar under jogg-
rundorna drapande svar som jag aldrig
publicerar. Nathatet ar vidrigt, men man
maste lara sig hantera det. Undvika nathat
g6r man genom att skriva i ett specifikt
amne, inte brett och genom att skapa en
relation till sina lasare, genom att svara
dem alla. Samt ta bort ovidkommande
elaka kommentarer, de sanker ribban och
inbjuder bara till mer.

Vilka ér dina tre bésta tips for att 6ka
sin trafik?

- Ber6ém och lanka till stora bloggare, gér
listor, skriv om och publicera egna bilder pa
kandisar, bade a-, b- och c-kandisar funkar.
Hur mangainliigg tycker du attman
initialt ska férséka producera for att
delsbehailla kisarnas uppmiéirksamhet
-ochdels vinnanya?

- Ett om dagen.
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"Flagship content” pratas det en del om i bloggosfiren. Ditt flagship content &r det material,
det émne, eller den nisch du *4ger”. Det kan vara ett enda inlégg, en serie inldgg du lade
lite extra krut p4 eller bloggens helhet. Om du ténker lite pd de bloggar du ldser idag 4r jag
siker pa att du kan peka pa lite flagship content. Nagon som ir “4ds¢” pa ndgonting, nigon
som forklarar ett visst fenomen, en viss bransch, en viss typ av mode bist. Eller roligast,
tydligast eller kortast, f6r den delen. Négon som har snyggast bilder. Flagship content blir
referensmaterial.

Miénniskor uppskattar om du l6ser deras problem. Minniskor uppskattar enkelhet.

Ligg extra energi pa att i en serie inléigg kort, initierat, enkelt och intressant forklara
bakgrunden till komplexa frgor inom just ditt imnesomréade. Vad #r du bra pa? Vad dr du
intresserad av? Aha, att sy om klidder? D4 gér du det materialet till ditt flagship content.
Lyckas du kommer andra att referera till dig. Istéllet f6r att behova ldsa pé sjilva, kan de
ldnka till dig.

Wikipedia ir ett lysande exempel pa detta. O#ndligt med bloggare lidnkar till Wikipedia
varje dag. Alla skulle sjilva ha kunnat researcha, analysera och formulera forklaringar pé
olika saker. Men varfor ligga tid pd det? Wikipedia har flagship content och det ir enkelt
att bara linka dit istillet. Och d& g6r man det.

Flagship content 4r material som du dr stolt éver att beritta f6r andra om. Material andra
pratar om, besoker och linkar till. Och flagship content handlar inte om négot kortsiktigt
linkbete, det ir ett langsiktigt arbete for att bygga kvalitet andra uppskattar och har nytta av.

Det dr ocksa viktigt att séiga att manga stora bloggar klarar sig fint utan nagot flagship
content &ver huvud taget (som Alex Schulman siger: “Vill du bli stor - skriv sd spanigt som
majligt”). Alla behéver alltsd inte flagship content men alla kan definitivt utnyttja det och
anvinda det for att vixa. Om din blogg #r ny, oetablerad eller om du just i denna stund
funderar p3 att starta en blogg ska du absolut fundera mer p4 flagship content.

Och du hittar det 6verallt omkring dig. Vilka problem har din malgrupp eller din nisch?
Vad vill de ha hjilp med? Det finns alltid bloggar, forum, Facebook-grupper eller till och
med miénskliga méten som handlar om problem och 16sningar p& dessa. Du maste bara veta
var du ska leta.

Nir du vil lokaliserat ditt flagship content har du kommit en bra bit pd vigen mot en
framgang. Nir du borjar producera giller det bara att tinka pa att “samma gamla du” inte
riktigt héller lingre. Som Chris Garrett (chrisg.com) skriver: “If you want to be remarked
upon you need to be remarkable.” Ditt innehdll maste vara bittre, enklare, tydligare formulerat,
djupare, snyggare — bittre n allt annat dér ute.

Vad du ska gora nir #r klar? Nir du har lokaliserat och producerat ditt flagship content?

Marknadsfora skiten ur det.

T'va fula kne

Det finns inga genvigar till langsiktig framgdng, som du forstar. Men det finns en del
smasaker, placerade nigonstans i mitten av skalan for fult spel, du kan gora for att ge dina
forutsdttningar en skjuts framét. Om du vill.

1. KOMMENTERA DIG SJALV

Det har ofta sagts att “om du har en restaurang dr det bittre att bjuda alla vénner pé mat, dn

att restaurangen stdr fom”. For vi ménniskor 4r flockdjur, vi vill vara dir andra 4r. Om méanga
andra tycker att din restaurang #r bra, s& méste den vara det. Och om det &r ett jakla 6s bland
dina inldggs kommentarer sa visar det upp en bild av en vildigt mycket mer spinnande och
aktiv plats dn om frasen “zuga kommentarer” ekar tomt dverallt.

Det siigs nidmligen att troskeln for ménniskor att faktiskt bidra med en kommentar sinks
betydligt om andra skrivit innan. Ingen vill vara forst.

Genom att sjélv skriva en eller flera kommentarer pa varje inligg du producerar paverkar
du saledes din bloggs helhet positivt och bjuder in andra till konversation. Som du sikert
forstar giller det dock att skriva subtila och kvalitativa egna kommentarer som dels uppfattas
som trovirdiga och dels faktiskt bjuder in andra att tycka. Bara "Grym¢ inlagg!” fran "Mr X”
ger knappast ndgon positiv effekt.

2.SOK ELLER SKAPA EN KONFLIKT

Listan pé bloggar som dragit nytta av en konflikt #r 1ang. Konflikter #r intressant och
konflikter renderar klick. Katrin Zytomierskas blogg 6kade d4 skilsmissan med Alex
Schulman blev offentlig och situationen lite infekterad. Carolina Gynning, Linda Rosing
och Andreas Kleerup 6kade alla trafiken pé sina bloggar da det kvillstidningarna kallade
“triangeldramat” uppmirksammades.

Om du bloggar eller planerar att blogga inom ett omréde som tél en konflikt (det 4r en dalig
idé att borja med fula knep om du skriver en nedtonad foretagsblogg) kan du fa enorm effekt
genom en sidan. Antingen sé skjuter du helt enkelt skarpt och attackerar nigon med mer trafik
4n vad du har, ser till att véicka reaktion och debatt kring din 4sikt samt méjligen blanda in
ytterligare bloggare — eller sa stter du en strategi tillsammans med en vin i bloggosfiren. En
fabricerad konflikt, helt enkelt.

Precis som med att “kommentera sig silv” s ér finess helt avgorande for resultatet och ditt

TIPS: Vad ar ditt specialintresse, din
specialkunskap? Dessa amnen kan bli ditt

viktigaste innehall. Har kan du bli “bast”
pa nagonting. Bli “the go to-source”.

MINA BASTA TIPS

ALEXSCHULMAN,
ansvarig utgivare och
bloggare pa 1000apor.se

Omdubarafickgeett
tips tillbloggare dir
ute-vadskulledet
vara?

- I denna nya varld dar alla vill konsumera
fort - skriv kort! Det optimala blogginlagget
ar sex rader langt.

Vilka egenskaper definierar enbra
blogg?

- Det dar beror pa vad man menar med
“bra”. Jag gillar ju kontemplerande bloggar.
Klyftiga manniskor som uttrycker kvicka
saker. Men om “bra” ar “stor” sa handlar
det ju egentligen om att skriva sa spanigt
som mojligt om sa ytliga saker som magjligt.
Dagens outfits och sa.

Vilka egenskaper definierar ettbra
blogginligg?

- Att traffa lasaren. Man ska sdga nagot i sin
blogg som ldsaren haller med om utan att
nagonsin forr ha tankt pa det. Lasaren ska
ténka: "Ha!” Det var som fan, jag haller med.
Vilka tror du ir de vanligaste felen
nyblivnabloggare g6r?

- De skriver for langt. Och de glémmer en
mycket viktig sak - att bifoga bilder. Det ar
MYCKET baéttre att ta en bild pa ens ta och
skriva “sa hdr ser min ta ut” an att agna 10
000 tecken at att diskutera tan som sadan.
Hur hanterar du elaka kommentarer?

- De vérsta hoten kom/kommer fran nagon
naziorganisation som fatt for sig att jag ar
jude. Nar jag var ihop med Katrin var det
annu varre. De bad mig “"ta min polska jude-
hora och flytta tillbaka till Polen”. Jag anmal-
de aldrig, trots att Aftonbladet kravde av
mig att jag skulle gora det. | 6vrigt &r det ju
mest harmlost och inte sa farligt. Det galler
att inte ta det dar pa allvar.

Vilkair dina tre bésta tips for attboosta
bloggtrafik?

- Jag gor det aldrig eftersom jag aldrig
behovt, men basta tva satten att komma
igang ar: 1. Lanka till andra bloggar Da
lankar de till dig. 2. Kommentera andras
bloggar, sarskilt de stérre och signera

med din bloggadress. Om du skriver nat
provocerande eller roligt eller utatstickande
sa kommer du att fa besok. 3. Blogga ofta
och ge inte upp. Du kommer att ha noll
kommentarer pa dina 50 forsta inlagg om
du inte ligger pa ett trafikdragande sajt fran
bérjan och det galler bara att gilla Iaget och
kdmpa pa. Trafiken kommer.

Hur manga inléigg tycker du att man ini-
tialt ska forsoka producera for attdels
behallalisarnas uppmiirksamhet-och
dels vinnanya?

- Om man bloggar mindre an tva ganger
per dag sa kan man inte kalla det en blogg.
Min regel ar minst tre om dagen, men har
man tid ska man férséka komma upp till
fem, sex.
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framtida anseende i bloggosfiren. En fabricerad konflikt dr givetvis nidgonting ovirdigt och
en illa fabricerad konflikt nagonting direkt patetiskt. Samtidigt kan en vilskriven inliggsserie
i stil med *Sversges sdmsta bloggar, del X” fortfarande bli kul ldsning. Och o the trick’.

Men att pd nagot vis agera oirligt i bloggosfiren #r ingenting jag egentligen rekommenderar.
Det slar bara tillbaka.

Sd undviker du att bli besviken
FORVANTA DIG INTE OMEDELBAR FRAMGANG
Som bloggare maste du ha tdlamod. Ingenting hiinder 6ver en natt, och om det gér det ér
det ofta kortlivat. Skiilet till att du ger dig in i bloggosfiren bér vara att bli bttre pa ditt
bevakningsomréde, att bli mer insatt i tekniken och inifrin vinna forstaelse fér den digitala
virlden. Kanske for att underhalla.

Manga fore mig har sagt att “om du inte kan vinta 1 ett dr pa att fi ett tusentals trogna ldsare
— sluta nu”. G4 inte heller och vinta, och héll pa bra innehéll tills bloggen "2zt lite stirre”.
Elin Kling har sagt till mig att “Zven om du bara har tre ldsare si mdste du omedelbart behandla
dem som tre miljoner, och prestera pd lopp — annars vixer bloggen aldrig”. Ténk snarare pa att
bloggandet faktiskt vissar ditt sitt att skriva, gér dig mer uppmirksam och, igen — mer
pélést kring dmnet du valt att skriva om. Det ér den stora vinsten.

Sa anviander du RSS

Rrss dr ett filformat som gor det mojligt f6r dig att samla de sajter och bloggar du vill folja

i ett program (en sa kallad rss-ldsare) och fi alla dessa bloggar och sajters uppdateringar
skickade till dig. Istillet f6r att behova surfa in pa varje enskild blogg. Om du inte redan
anvinder dig av rss ska du genast bérja, det kommer att revolutionera ditt surfande och lata
dig bevaka samma platser som idag men pa mindre tid.

Det innebir, som du forstér, ocksé att ménniskor kan prenumerera pa dina uppdateringar.
Och for att gora detta anvinder de dit rss-flode.

Du kommer sikerligen att, férr eller senare, hamna i en diskussion kring rss. Man kan
nimligen, i en del bloggverktyg, vilja om man vill skicka ut allt sitt innehall via rss-flodet
eller bara delar av det. For att ménniskor ska bli tipsade om en uppdatering, men sedan
tvingas bestka dig for att lisa allt. S att du kan tillgodorikna dig en unik besékare, ndgon-
ting du inte kan om ditt inldgg enbart lidses i en rss-ldsare.

Men som jag redan skrivit s& manga génger; ge och du ska fi. Det ér aldrig en bra idé
att begréinsa ménniskors ritt till ditt material. Skicka iviig hela ditt innehéll och var glad
och tacksam om nagon vill l4sa det. Att klamra sig fast vid begrinsningar ir att arbeta
mot kanalen som sadan och jag lovar dig att det fértroende du skapar, de lojala lisarna du
vinner och den spridning som du tillater langsiktigt #r vird odndligt mycket mer én nagra
unika bestkare hit och dit.

For att sjilv prenumerera pd rss-floden anvinder jag mig av NetNewsWire, som finns
att ladda ner gratis pa newsgator.com/individuals/netnewswire. Den #r skapad for mac
men det finns otaliga motsvarigheter fér pc-anviindare. Bland andra Google Reader, som
fungerar oavsett operativsystem. Jag har samlat de vanligaste rss-ldisarna samt linkar for att
ladda ner dem p4 danielkjellsson.com. Lis mer om rss pa sv.wikipedia.org/wiki/RSS.

1.FAMANNISKOR ATT SKRATTA

Jag forstar. Det passar langt ifran alla bloggar. Men ha i bakhuvudet att skratt dr miktiga.
Nir du fir en miénniska att skratta skapar denne omedelbart ett band till din blogg och
chanserna 6kar att han eller hon aterviinder. Jag kan fortfarande denna dag gé in pa Alex
Schulmans gamla Aftonbladet-blogg och lisa lite favoriter. Att vara rolig ir att ha makt.

2.TVEKAINTE.OCHOMDU TVEKAR -FRAGA
Mike Masnick, mannen bakom bloggen Techdirt, har en gang sagt: "Wen in doubt, write.
When in really doubt, ask your readers.” Tank inte for mycket och om du gér det - lit dina
ldsare komma med input.

Att vara osiker pa nigonting och vara 6ppen med det ir inte en svaghet utan en styrka.
Spela inte ndgonting du inte #r. Transparens dr ndgonting fint och det kommer inte bara att
fora dina ldsare nirmare dig och géra dem mer lojala — det kommer att géra dig biittre.

3.0M DU KAN SAMLA MAILADRESSER, GORDET
Rss 4r en fantastisk sak (som dessutom sikerligen redan finns pa din blogg). Men det
gamla hederliga "e-postandet” regerar fortfarande bland massorna. Att fa till ett filt i vilket
minniskor kan fylla i sin mailadress och pa sa vis bli tipsade om:

1 Nir du skrivit ett nytt inldgg och...

2) Nir du helt enkelt vill uppmérksamma dem pa nagonting annat (ett foredrag du ska
hélla, ett program du ska giista, vad som helst) - dr en vildigt bra sak.

Det idr nagot konkret, anviindbart och potentiellt kommersiellt virdefullt.

MINA BASTA TIPS

VIKTOR BARTH-KRON,
chefredaktor stureplan.se

Omdubarafickgeett
tips tillbloggare diir ute
-vad skulledet vara?

- Gor en tydlig plan

for bloggen, med fasta
punkter, amnen och vinjetter. Det kan vara
alltifran "Dagens outfit” till "Saker som stor
mig med Bert Karlsson, del X” och "Mail

fran min chef”. Det ger en trygghet att falla
tillbaka pa den dagen det star still i hjarnan
(for det kommer det att gora, jag lovar).
Vilka egenskaper definierar etthbra
blogginléigg?

- Eninte alltfér 1ang text, garna 6verskadlig
med hjalp av fetningar och styckeindelning
om sa behovs, och minst en bild.

Vilka tror du dr de tre vanligaste "felen”
nyblivnabloggare gér?

- Att inte veta vad man vill med bloggen, att
sakna en tydlig fardplan for projektet.

- Det tar alltid ett bra tag att hitta sin
stil, och for nyblivna bloggare ar det latt
att hamnai fallan att vilja vara alla till lags,
nagonting som enbart kommer att leda till
att ingen kanner sig berord. Bittre att satsa
mot en specifik malgrupp och med olika
medel vacka den gruppens intresse.

- Manga ar for 6dmijuka i borjan. Att be
om ursakt fér bloggens existens dr aldrig
bra, har du bestamt dig for att kora sa kor
du. Om du inte sjalv tror pa projektet sa
kommer ingen annan att gbra det heller.
Hur rader dubloggarna pa Stureplan.se
att hantera elaka kommentarer?

- Generellt: Att ge sig ut som bloggare ar att
stalla sig pa en scen, och har man svart att
hantera offentlig kritik bér man kanske tanka
efter en extra gang innan man drar igang
nagot. Rena obsceniteter och/eller olaglig-
heter ska man forstas se till att rensa undan
oavsett det; eftersom siten ar ansvarig for
innehallet i kommentarstradarna.

Vad kénner du generelltinfér det
“néithat”som mangabloggare stills
inforidag?

- Jag tycker faktiskt att det har minskat i
omfattning, i takt med att nyhetens behag i
att skriva skit anonymt avtagit. De bloggare
som utsatts ar i regel de som skriver mycket
personligt och har provokativa drag i sin
personlighet, och min erfarenhet ar att just
de personerna snarare triggas av hets i
kommentarsfalten. En dmnesspecifik
bloggare har sallan nagot att oroa sig for.
Vilkair dina tre bésta tips for attboosta
bloggtrafik?

1. Interagera med andra bloggar - helst
sana dar du ser en klar mojlighet att 6ver-
lankade lasare faktiskt kan fastna for din
blogg. Sportbloggar ska interagera med
sportbloggar och mode med mode, fér att
ta det enkelt. 2. Skriv ofta. 3. Nar du fatt sa
mycket trafik att andra vill dra nytta av den
- stall upp pa allt. Ju fler sammanhang du
syns i desto storre intresse kring din person.
Lat oss kalla det Blondinbella-effekten.

Hur mangainléigg tycker du attman
initialt ska forséka producera for att
delsbehilla kisarnas uppméirksamhet
- ochdels vinnanya?

- Jag har inga fasta krav, mer an att
bloggen ska uppdateras dagligen.
Daremot rekommenderar jag starkt att
man snittar minst fyra poster om dagen.
Var erfarenhet visar att en hog uppdate-
ringsfrekvens dven paverkar antalet unika
besokare i stor utstrackning.
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4.FOLJDESTORA NYHETERNA

Nir nagonting “szor¢” hiinder kan det, om saken ligger inom ramen for ditt intresseomréde,
vara en id€ att skriva om det pa ditt sitt. Nir Michael Jackson begir vansinneshandlingen
att dingla sin baby utanftr ett hotellfonster i Berlin sa skriver hela viirlden om det och
ménga s6ker efter det i sokmotorerna.

Att kallt referera till historien ger givetvis vare sig dig eller dina lisare ndgonting. Men ett
eget grepp ("I huvudet pa Michael Jacksons baby”, "Darfor dr Michael Jackson sjilv en baby”)
tillfér ndgonting till den nyhetsrapportering dina lisare redan List och ger dig en skjuts i
sokmotorernas resultatlistor.

I alla dina inléigg, men kanske framfor allt i dem du skriver i kélvattnet efter de stora
nyheterna, ir det viktigt att tdnka pé din rubrik. Som jag skrev tidigare fir den gérna vara
lockande, talande och effektiv. Men ocksd innehélla viktiga nyckelord. Det du skriver i ditt
rubrikfilt kommer att virderas ldngt mycket tyngre av sokmotorerna én din brédtext. Om
du skrivit inlidgget "I huvudet pad Michael Jacksons baby” sé ir det viktigt att just den frasen
ocksa dr rubrik. Hér finns tre viktiga nyckelord med, "Michael’, *Jackson” och “baby’. Precis
vad intresserade kan téinkas soka efter. Doper du dédremot ditt inlégg till "7 Auvudet pa en
kndppskalles unge” forstar du att du gar miste om en hel del. Generellt sett sa ska du alltid, s&
linge ditt inligg bestar av dem, férsoka f& med personnamn, varumirken och andra nyckel-
ord i s&vil din rubrik som i dina taggar.

5.ANVAND MYCKET BILDER

Minniskor tycker om att titta pd bilder. Bilder fungerar, de lockar in ménniskor i din text
och bra bilder ger minniskor ett incitament for att aterviinda till din blogg.

En skara ménniskor har mer 4n andra bidragit till denna guide genom att bjuda p4 sin
dyrbara tid och lata mig intervjua dem. Stort tack...

...Alex Schulman
Alex anses av ménga vara Sveriges “bloggfader”. Hans texter har rért upp kénslor, skapat
debatter och paverkat samtiden som ingen annans vare sig fore eller efter honom. Alex
bloggande férknippas ofta med kontroversiella yttranden och diverse debakel, och f6r mig
kinns det dérfor viktigt att pdminna om att mannen faktiskt (méngt mycket oftare én han &r
kontroversiell) faktiskt dr en av landets roligaste.

Alex bloggar idag pé 1oooapor.se/blogs/alex och #r alltid och varje dag vird ett besok.

...Olle Lidbom

Mannen bakom en av landets mest inflytelserika och renommerade mediebloggar pa

vassaeggen.se. Producerar ocksd nyhetsbrevet Analysbrevet (du prenumererar pa

vassaeggen.se/mandag), dger och driver mediekonsulterna M&M samt agerar skribent 4t

uppdragsgivare som Dagens Industri, Diego, Bon, Spriktidningen och Expressen Kultur.
Olle arrangerar ocksa sporadiska och vildigt uppskattade kurser i att blogga. Hall utkik

efter dessa pa hans blogg eller maila Olle direkt pa olle@vassaeggen.se.

...Viktor Barth-Kron

Viktor dr chefredaktér pé stureplan.se och mannen bakom sajtens imponerande trafik-
utveckling (185 951 unika bestkare vecka 3/2009 enligt Kia-index). Hans 6ga for blogg-
talanger tycks osvikligt. Viktor bloggar ocksé sjilv pa viktorbk.blogspot.com.

...Elin Kling
Elin har som ingen annan gjort business av sin modeblogg. Och ir en stor forebild. Jag vet
hur hart hon jobbar och det som bérjade med en artikelserie pa stureplan.se #r idag ett
mindre imperium. Ibland far jag kinslan av att allt hon ror vid blir till trafiksuccéer.
Hennes blogg liser du pé kanal5.se/web/stylebykling. Elins webbshop, dér du bland
annat kan képa kinda minniskors kldder med vetskapen att pengarna gar till vilgérande
dndamdl, hittar du pé tradera.com/promo/foundbykling. Hennes modecommunity finns
p& minoutfit.se.

...Fredrik Wass

Fredrik "Bisonblog” Wass skriver om media, marknadsforing, sociala medier och
Internetutveckling pa bisonblog.blogs.com/blog. Ett sjilvklart rss-flode for den med
minsta intresse av branschen.

...Roland Karlsson
Chef pa blogg.se. Kanske den i landet som vet mest om bloggar och bloggande.

TIPS: Pa amerikanska bildsajten Flickr.
com kan du soka efter Creative Com-
mon-licensierade bilder (att bilderna ar
“Creative Commons-licensierade” betyder

att du far anvanda dem fritt om du tydligt
anger kalla samt lankar). Sajten pixir.com
ar ett bildverktyg precis som Photoshop,
men webbaserat och gratis.
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L4t mig upprepa vad jag skrev i inledningen: Denna guide 4r en sammanstillning av ménga
minniskors kunskaper och ytterligare ménniskors reaktioner och kommentarer kring dessa,
snarare 4n mina egna personliga slutsatser.

Féljande texter har inspirerat mig och forsett mig med fakta:

So you want to be a blogging star?
Paul Boutin, New York Times 20/3 2008
nytimes.com/2008/03/20/technology/personaltech/20basics.html

Authority Through Alliances
Chris Garrett, Christg.com

chrisg.com

10 pointers for generating traffic to your blog
Mike Fruchter, Louisgray.com, 8/12 2008
louisgray.com/live/2008/12/10-pointers-for-generating-traffic-to.html

Sharing, self promotion akways a fwo-way street
Mike Fruchter, Louisgray.com, 24/11 2008
louisgray.com/live/2008/11/sharing-self-promotion-always-two-way.html

How to blog
Farhad Manjoo, Slate, 18/12 2008
slate.com/id/2207061/

Make your blog popular

Wired How-to wiki, 30/1 2008
howto.wired.com/wiki/Make_Your_Blog Popular

Disclaimer och Copyright

Till sist - lite jobbiga saker. For att du ska slippa lidgga virdefull tid (tid du annars kunnat

tillbringa med att blogga) foljer hér en kort version: Snélla var schyst och 4rlig nér du delar

med dig av det hir arbetet.

® Daniel Kjellsson 2009 — Some Rights Reserved.

® Daniel Kjellsson #ger alla publicistiska och #ganderittsliga rittigheter till detta material.
Du far inte publicera, ompaketera eller vidaredistribuera detta arbete i nigon form utan
Daniel Kjellssons skriftliga tillstand.

® Du fiir lagra, skriva ut och pé andra siitt hantera detta material fritt for ditt egna personliga bruk.

® Du fir, i 100% of6rindrad form, vidaredistribuera detta arbete (eller delar av det) till ett
mail-register. Du fér, i 100% of6rindrad form, publicera detta arbete (eller delar av det) pa
din egna blogg, site eller forum s linge du inte tar ut nagon form av avgift for det.

® Du far vidarebefordra detta material fritt till viinner, personliga kontakter och kollegor.

® Alla ganger du anvinder dig av detta arbete ska Daniel Kjellsson anges som skapare
tillsammans med en link till danielkjellsson.blogg.se.
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